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EXECUTIVE SUMMERY 

 

ayam boiler termasuk ayam potong yang banyak dijumpai di berbagai usaha 

perternakan ayam. prospek usaha berternak ayam merupakan makanan favorit 

bangsa Indonesia. Dengan meningkatnya konsumsi ayam dari hari kehari terhadap 

banyaknya jumlah permintaan daging ayam potong menjadi prioritas konsumsi 

yang disukai oleh rakyat di negara ini khususnya di Kabupaten Bekasi., 

dikarenakan jumlah keinginan pada makanan bersumber hewani ternak tersebut 

semakin tinggi, hal ini dimanfaatkan oleh Pemotongan Berkah Illahi untuk 

bergabung dalam menjalankan bisnis ayam potong. Pemotongan Berkah Illahi 

Memiliki peran penting untuk menghasilkan daging ayam yang layak dikonsumsi 

bagi masyarakat dan dapat bersaing dipasar. Pemotongan Berkah Illahi 

menerapkan azah ASUH ( aman, sehat, utuh dan halal) dalam pemotongannya. 

Dimasa digital saat ini, banyak masyarakat yang melakukan aktifitas dirumah 

saja, oleh karena itu Pemotongan berkah illahi berinovasi mengembangkan 

pemotongan ayam dengan berbelanja tanpa keluar rumah, cukup dirumah saja 

pelanggan bisa memesan ayam di Pemotongan Berkah Illahi. Hal ini sangat 

memudahkan pelanggan, sistem yang digunakan oleh Pemotongan Berkah Illahi 

adalah media sosial berupa WhatsApp dan beberapa marketplace. Target 

Pelanggan Pemotongan Berkah Illahi adalah semua rentan usia, wanita, pria, 

rumah makan dan pedangan kaki lima. Ada banyak peluang untuk dapat memikat 

hati pelanggan, harga yang kami tawarkan mulai dari Rp. 35.000 – Rp.60.000 

yang dapat di jangkau oleh banyak orang. Pemotongan Berkah Illahi Berbeda 

dengan Pemotongan lainnya, kami memperbolehkan pelanggan menangkap dan 

memilih ayam yang mereka inginkan. Tidak hanya itu, Pemotongan Berkah Illahi 

juga menawarkan beberapa pelayanan untuk memikat hati pembeli sehingga 

mereka akan terus berbelanja di Pemotongan Berkah Illahi.  
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