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APPENDICES 
 

Appendix 1. Questionnaire  

1. Title 

The Push and Pull Factors of Indonesian Tourists’ Decision to Travel Abroad 

After The COVID-19 Pandemic 

2. Introduction 

Hello! I'm Btari Ratnakanya, majoring in Business Administration minoring in 

Hospitality & Tourism Business currently undergoing a thesis titled: The Push 

& Pull Factors of Outbound Indonesian Tourists’ Decision After The COVID-

19 Pandemic. This research aims to determine the factors of Indonesian 

tourists' decision to travel abroad/internationally after The COVID-19 

Pandemic. I'm inviting you to participate in this research by filling out this 

questionnaire which will probably take 10 minutes of your time. Your personal 

data and answers will remain classified. Thank you!  

 

Halo! Saya Btari Ratnakanya, mahasiswa jurusan Administrasi Bisnis dan 

konsentrasi Bisnis Perhotelan & Pariwisata saat ini sedang membuat skripsi 

berjudul: Faktor Dorong & Tarik Keputusan Turis Indonesia Untuk Bepergian 

ke Luar Negeri Setelah Pandemi COVID-19. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui faktor-faktor keputusan wisatawan Indonesia berwisata ke luar 

negeri/internasional pascapandemi COVID-19. Saya mengundang Anda untuk 

berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner ini yang mungkin 

akan memakan waktu 10 menit dari waktu Anda. Data pribadi dan jawaban 

Anda akan tetap dirahasiakan. Terima kasih!   

3. Screening Questions 

1. Are you an Indonesian Citizen? (Apakah anda warga negara Indonesia?) 

2. Do you want to travel abroad after the COVID-19 Pandemic? (Apakah 

anda ingin berpergian ke luar negeri setelah Pandemi COVID-19?) 

3. Have you travelled abroad after the COVID-19 Pandemic? (Apakah anda 

pernah bepergian ke luar negeri setelah Pandemi COVID-19?) 
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Appendix 2. Excel Raw Data 
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