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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :
Nama  pandhe’ e
No Telp : 003 8538 -77%08‘

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini : ;
Nama ; (’p ,(P."lhagga k&i'b N

NeTip : RS2 S0

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed Consent)

Saya yang bertandatangan di bawah ini:
Nama - SSILAONTY
No. Telpon - 0953 WISAs (S

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi respponden dalam
penelitian rencana yang dilakukan mahasiswa Program Studi Magister Manajemen Teknologi
Universitas Presiden. Di mana judul penelitan PRODUCT DEVELOPMENT OF DIGITAL
PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED COMPONENT
PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan
kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.

0AYs s

ng, 1"7"
MK
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :

Nama g W‘ﬁ T'?"“p@h’ .

NoTelp  : oR§4-R 62 gogy

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakikan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :
Nama : fugeatitg
No Telp © 0857 8245 274

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judui penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.

Cikarang,
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :
Nama : Yy bresiv A9
No Telp

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajiemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.

Cikarang,

T NUGROHG. AL ..
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\‘" COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT

(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :
Nama : Buagun  Uyo
No Telp . 0843/79Y5 2808

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED

COMPONENT PARTS.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan

kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.

'

17

Cikampek) 24 Jonuart 2023

Rorgwn..| |0
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LEMBAR PERSETUJUAN RESPONDENT
(Informed consent)

Saya yang bertandatangan dibawah ini :

( I hereby signed )

Nama ( Name) o Jind

No Telp ( Phone Number) - +886 918 095 403

Dengan ini menyatakan bersedia dan tidak keberatan menjadi responden dalam
penelitian rencana business yang dilakukan mahasiswa Program studi Magister Manajemen
Teknologi Universitas Presiden. Dimana judul penelitian PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED
COMPONENT PARTS.

I hereby declare that I am willing and have no objection to being a respondent in business
plan research conducted by students of the Technology Management Masters Study Program
at President University. Where is the research title PRODUCT DEVELOPMENT OF
DIGITAL PLATFORM FOR INTEGRATED E-PROCUREMENT OF CUSTOMIZED
COMPONENT PARTS.
Demuikian pernyataan ini saya buat dengan sukarela tanpa paksaan dari pihak manapun dan
kiranya dapat digunakan sebagaimana mestinya.
I make this statement voluntarily without coercion from any party and I hope it can be used
properly.

Tatwan. 12 December 2022
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Workshop PT. Galaksi Teknologi Mandiri

Workshop PT. Wim Toolsindo
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Workshop PT. Manjava Sejahtera Cemerlang
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