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APPENDIX 

Descriptive Statistic 
 
 

 
 

 

 
 

Variables Entered/Removeda 

 
Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed 
 

Method 

1 CEN, OCR, 

SHL, PRQb 

. Enter 

a. Dependent Variable: PUI 
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b. All requested variables entered. 
 
 

 
 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 47.428 4 11.857 233.020 <.001b 

Residual 12.416 244 .051   

Total 59.844 248    

a. Dependent Variable: PUI 

b. Predictors: (Constant), CEN, OCR, SHL, PRQ 
 
 
Coefficientsa 
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Collinearity Diagnostica 
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Histogram Dependent Variable: PUI 
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Coefficientsa 
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Table of Correlations 
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PRODUCT QUA1LITY (X1) 
 
 

Reliability Statistics 

Cronbach'
s 

Alpha 

 
N of Items 

.784 7 

 
ONLINE CUSTOMER (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach'
s 

Alpha 

 
N of Items 

.851 9 

 
SHOPPING LIFESTYLE (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 
 
N of Items 

.803 6 

 
CELEBRITY ENDORSEMENT (X4) 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach'
s 

Alpha 

 
N of Items 

.760 8 

 
PURCHASE INTENTION (Y) 

 
Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha 
 

N of Items 

.811 8 
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QUESTIONNAIRE 
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 78 
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The Data of Respondent: “Product Quality” 
PRQ 1 PRQ 2 PRQ 3 PRQ 4 PRQ 5 PRQ 6 PRQ 7 

3 5 5 4 4 4 5 
4 4 4 4 3 3 3 
4 4 4 4 4 3 3 
3 3 3 3 3 2 2 
4 3 5 5 4 3 5 
4 5 5 5 5 4 4 
4 5 4 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 4 5 
5 5 5 4 5 4 5 
5 5 4 5 5 4 4 
5 5 5 4 5 4 5 
4 5 4 5 5 4 5 
4 5 5 4 5 5 5 
4 5 4 5 5 4 3 
5 5 4 4 5 4 3 
5 4 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 4 
4 4 4 4 4 4 5 
5 5 5 4 3 5 5 
5 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 2 2 
4 4 4 4 3 4 4 
4 4 4 4 4 5 5 
5 5 5 4 4 4 3 
4 4 4 5 4 5 5 
4 4 4 4 3 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 5 3 4 
3 1 1 1 2 1 3 
3 5 4 4 5 3 5 
4 3 4 5 5 5 3 
5 4 3 5 4 5 5 
5 3 4 5 4 4 5 
3 4 5 3 4 5 5 
4 5 5 4 4 5 5 
4 4 3 4 3 3 3 
4 4 4 3 5 3 2 
4 4 4 3 5 3 2 
4 4 5 4 5 4 4 
2 3 4 4 3 3 4 
3 4 4 4 5 4 3 
4 3 3 3 4 3 3 
4 3 4 4 5 4 3 
5 5 5 5 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 4 
5 5 5 4 5 4 5 
4 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 5 
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5 5 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 4 4 
4 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 3 
4 5 5 5 5 4 3 
5 5 5 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 3 
5 5 5 5 5 4 4 
5 5 5 5 5 4 3 
4 5 5 5 5 4 5 
4 4 5 4 5 4 5 
4 4 5 4 5 4 5 
4 4 5 5 5 4 5 
5 5 4 4 5 4 5 
5 4 4 5 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 5 
5 4 5 5 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 5 
4 5 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 4 5 
4 4 4 5 5 4 5 
4 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 4 
5 4 4 4 5 4 4 
4 4 5 5 5 4 5 
4 5 4 5 5 4 5 
4 4 5 5 5 4 5 
5 4 5 5 5 4 5 
4 5 5 4 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 5 
4 5 4 5 5 4 5 
4 4 5 5 5 4 5 
3 2 4 4 3 5 3 
3 4 5 4 3 3 4 
3 4 3 4 3 4 4 
4 4 3 4 5 3 4 
3 4 2 3 3 4 3 
4 3 3 4 3 3 4 
4 4 3 5 4 3 4 
4 4 3 5 4 3 2 
3 4 5 4 5 3 4 
3 3 4 2 3 4 3 
4 4 4 4 4 5 5 
4 4 4 4 4 2 3 
4 4 4 4 4 3 4 
4 4 5 5 4 4 4 
4 5 5 4 4 4 3 
4 4 4 4 4 3 4 
2 1 2 1 2 4 5 
2 2 4 3 2 4 5 
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4 4 4 5 4 5 5 
4 4 4 3 4 4 4 
5 5 5 5 3 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 
5 4 5 5 4 5 5 
4 4 4 4 4 3 3 
3 4 4 4 3 2 3 
3 4 3 3 4 4 3 
5 5 5 5 5 3 2 
4 4 3 3 4 3 2 
4 4 4 4 5 4 4 
4 4 4 4 3 3 2 
4 4 5 3 2 2 3 
4 3 3 4 5 3 4 
3 3 2 4 4 3 4 
4 4 4 4 3 5 3 
4 4 5 4 3 3 4 
4 4 3 4 3 4 4 
3 4 3 4 5 3 4 
4 4 4 4 5 3 2 
3 3 2 3 3 3 3 
5 5 2 3 3 3 3 
4 5 5 4 4 5 5 
4 4 3 4 3 3 5 
4 4 4 3 5 3 5 
4 4 4 3 5 3 5 
4 4 5 4 5 4 4 
4 5 4 4 3 3 5 
4 3 4 5 5 3 5 
4 3 2 3 3 2 5 
5 5 4 4 5 4 3 
5 4 3 3 4 3 4 
5 5 2 3 3 3 4 
4 3 2 3 4 4 2 
5 5 5 1 5 5 4 
5 5 4 4 3 4 4 
5 5 4 1 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 
4 5 4 4 5 5 5 
3 3 4 3 4 4 5 
3 3 3 4 3 3 4 
4 4 4 3 3 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 5 4 
4 5 5 5 5 5 5 
4 3 4 5 5 4 4 
4 5 3 3 4 4 5 
5 4 4 5 5 4 5 
4 5 5 5 4 4 5 
5 5 5 5 5 3 4 
4 4 5 4 3 4 5 
5 4 4 5 4 4 4 
5 5 4 4 4 4 5 
5 5 4 5 4 4 4 
4 5 5 4 4 3 4 
5 4 4 5 5 5 4 
4 5 4 4 4 4 5 
4 5 4 5 4 5 4 
5 4 5 4 3 4 5 
5 4 5 4 5 4 5 
4 5 4 5 4 4 4 
5 5 4 5 4 5 4 
4 5 5 5 4 5 5 
4 5 5 4 4 5 5 
5 4 4 4 3 4 4 
3 5 4 5 4 5 4 
5 4 5 5 4 4 5 
4 5 4 5 4 5 5 
4 5 4 4 5 5 4 
4 5 5 3 4 5 5 
4 5 4 4 5 4 4 
4 4 5 4 4 3 3 
4 5 4 5 4 5 4 
4 5 4 4 5 5 4 
4 4 5 5 4 4 4 
4 5 4 5 5 4 5 
5 5 4 5 4 5 5 
5 5 3 4 5 3 4 
4 5 5 4 5 5 5 
5 4 4 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 5 4 
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5 4 4 5 5 5 4 
5 4 4 5 5 5 4 
4 5 4 5 4 5 4 
5 5 4 4 4 5 4 
5 4 5 5 4 5 5 
3 4 4 4 4 5 5 
4 5 3 4 5 4 5 
4 5 4 5 4 4 5 
4 5 5 4 5 5 5 
5 4 4 5 5 5 4 
5 4 4 5 4 5 4 
5 4 4 5 4 5 4 
4 5 4 5 4 4 5 
4 5 4 5 4 4 5 
5 4 4 5 4 5 5 
5 4 5 4 4 4 5 
4 5 4 5 4 5 4 
4 4 4 5 5 4 5 
4 5 5 5 4 4 5 
5 5 4 5 4 5 4 
4 5 4 5 3 5 4 
4 5 5 4 3 5 5 
4 5 5 5 4 5 3 
4 5 5 3 4 4 5 
4 5 4 4 5 5 5 
3 4 5 5 3 5 4 
4 3 4 4 5 5 4 
4 5 3 3 4 5 4 
5 5 3 5 4 4 5 
5 5 4 5 4 5 5 
4 5 5 4 5 4 5 
4 5 4 5 4 5 5 
5 4 5 5 4 5 5 
5 5 5 5 4 4 5 
4 5 5 5 4 5 4 
5 4 3 4 4 4 4 
4 5 5 5 4 5 4 
5 5 5 4 4 5 5 
5 4 4 4 5 4 4 
3 4 4 5 4 4 5 
4 4 5 4 4 4 5 
4 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 
4 3 3 3 4 4 5 
3 5 5 5 4 4 5 
4 5 5 4 4 4 5 
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The Data of Respondent: “Online Customer Reviews” 
 

OCR 1 OCR 2 OCR 3 OCR 4 OCR 5 OCR 6 OCR 7 OCR 8 OCR 9 

5 4 5 4 4 5 4 5 4 
4 4 4 4 3 3 2 3 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 3 3 3 4 2 2 2 2 
5 4 5 5 4 5 5 5 4 
4 5 5 5 5 4 4 5 4 
5 4 5 4 5 5 5 5 4 
5 4 5 5 4 5 5 5 5 
5 5 4 4 3 3 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 4 5 4 5 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 
4 4 4 4 5 5 5 3 5 
5 4 4 5 4 5 5 4 4 
4 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 4 4 4 4 4 4 4 
4 5 5 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 5 5 4 4 3 4 3 
5 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 4 4 3 4 3 
5 5 5 5 5 4 4 4 4 
4 5 5 4 5 5 2 3 2 
5 5 5 5 5 4 3 4 3 
3 4 4 4 3 2 2 3 3 
4 4 4 4 5 5 4 5 5 
2 3 3 3 4 3 4 5 5 
4 4 4 3 3 4 4 5 5 
3 4 4 5 4 4 5 5 5 
4 4 3 5 5 4 3 5 4 
5 5 5 4 3 4 4 4 4 
5 5 4 5 5 4 4 4 5 
4 4 4 5 4 5 5 5 5 
3 3 4 5 4 5 2 4 5 
4 4 4 4 4 4 3 4 3 
4 4 4 4 4 4 3 4 3 
4 3 4 5 4 3 4 5 4 
4 4 5 4 3 4 3 4 3 
4 5 4 4 4 5 5 4 5 
4 4 3 4 4 3 4 3 4 
4 3 4 4 4 5 5 4 4 
5 4 4 5 4 4 5 5 4 
5 4 4 5 4 5 5 5 4 
5 5 4 4 4 5 4 5 5 
5 4 4 5 4 5 5 4 5 
5 4 4 5 4 4 5 5 5 
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5 4 4 5 4 3 4 4 5 
5 4 4 4 4 4 5 4 5 
5 4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 4 5 5 5 4 
5 4 4 5 4 5 5 5 5 
5 4 4 5 5 4 5 5 4 
5 4 4 4 4 4 5 5 5 
5 4 4 5 4 5 5 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 5 4 
5 4 4 5 4 4 4 5 5 
5 5 4 4 4 5 4 5 4 
5 4 5 5 4 4 4 5 5 
5 4 5 5 4 5 4 5 4 
5 4 5 4 4 4 4 5 4 
5 5 5 4 4 5 4 5 4 
5 5 5 4 4 5 4 5 4 
5 5 5 4 4 5 4 5 4 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 4 5 4 
4 5 5 4 4 4 5 5 5 
4 5 5 5 4 5 4 5 5 
4 5 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 4 5 4 5 5 
5 5 5 4 4 4 5 5 5 
4 5 5 4 4 4 5 5 5 
5 5 5 4 5 4 4 4 5 
4 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 4 5 4 5 5 
4 5 5 5 4 5 5 4 5 
4 5 5 5 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 4 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 4 5 5 
4 3 2 4 4 3 4 4 5 
4 3 4 5 3 4 3 3 4 
3 3 4 5 2 3 4 4 4 
4 4 4 2 4 4 3 4 4 
4 5 5 3 2 4 3 4 4 
4 4 3 4 3 4 3 4 4 
3 4 3 4 3 4 4 4 4 
3 2 3 4 4 4 3 4 4 
3 5 4 5 4 4 3 3 3 
4 3 4 5 3 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 3 3 3 3 
3 4 4 4 3 4 4 4 5 
4 4 3 4 3 4 4 3 4 
4 4 4 3 3 3 4 4 4 
3 4 4 4 3 3 4 4 4 
4 4 4 4 5 5 4 4 5 
5 4 5 3 5 5 4 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 
3 5 4 5 4 5 5 5 4 
5 4 5 5 5 4 4 5 5 
4 4 3 3 2 4 3 4 4 
3 2 4 4 3 4 4 3 4 
4 4 4 4 3 3 4 4 5 
4 3 4 3 3 2 3 3 2 
3 2 4 3 4 3 4 4 4 
4 4 4 3 4 3 2 3 4 
2 4 2 4 2 3 2 3 3 
4 4 3 4 2 3 3 4 4 
3 4 4 3 2 4 3 4 3 
3 4 5 3 4 3 4 4 3 
4 3 2 4 4 3 4 4 5 
4 3 4 5 3 4 3 3 4 
3 3 4 5 2 3 4 4 4 
4 4 4 2 4 4 3 4 4 
2 3 2 2 3 3 2 4 3 
3 2 4 4 3 2 3 4 2 
3 2 4 4 3 2 3 4 2 
4 4 4 5 4 5 5 5 5 
3 3 4 5 4 5 2 4 5 
4 4 4 4 4 4 3 4 3 
4 4 4 4 4 4 3 4 3 
4 3 4 5 4 3 4 5 4 
4 4 5 4 3 4 3 4 3 
4 3 5 4 4 3 4 5 5 
3 4 2 4 3 4 3 4 4 
3 4 4 4 3 3 3 4 4 
3 4 4 3 4 5 4 4 4 
4 4 3 3 3 2 4 3 3 
2 4 3 3 3 2 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 4 4 3 4 3 
3 4 5 5 5 4 4 5 5 
4 4 5 4 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 5 5 4 5 5 3 
4 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 3 4 4 3 4 3 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 4 
3 3 4 3 4 5 4 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 5 
3 4 5 5 4 4 3 4 4 
5 5 5 5 5 4 5 4 4 
4 5 4 5 4 5 5 4 5 
5 5 4 5 5 5 4 4 4 
5 4 5 5 5 5 4 4 5 
4 5 4 5 5 4 5 5 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 4 
4 4 4 4 5 4 5 4 5 
4 3 4 5 4 4 4 4 4 
5 3 4 5 5 5 5 4 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 
4 5 5 4 5 5 4 4 4 
5 5 5 4 5 4 4 5 4 
4 4 5 5 4 4 5 5 4 
4 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 4 4 4 5 4 4 3 4 
4 4 4 4 5 5 4 4 5 
5 4 3 4 5 4 5 5 5 
4 3 4 5 5 5 5 4 5 
4 5 4 5 5 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 4 5 5 5 
5 4 4 5 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 4 3 4 4 5 
4 5 4 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 4 5 5 5 4 5 
4 4 5 4 5 4 5 5 4 
4 5 4 3 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 5 3 4 5 5 
4 5 5 4 4 3 4 4 5 
4 5 4 4 5 4 5 5 5 
3 5 5 5 5 5 5 4 4 
5 4 4 4 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 4 4 5 4 5 
3 5 5 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 3 5 4 5 5 4 
4 5 5 4 5 4 4 4 4 
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4 5 4 4 4 5 5 4 4 
5 5 5 4 5 5 4 5 5 
4 4 5 5 5 4 5 5 5 
5 4 5 5 4 4 5 5 5 
5 4 4 3 5 5 4 4 5 
4 4 5 5 4 4 5 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 5 5 
4 5 4 5 4 4 5 5 4 
5 5 5 5 4 4 5 4 5 
4 4 5 5 4 4 5 4 5 
4 4 5 5 4 5 4 4 4 
5 4 5 5 4 4 5 5 5 
4 5 5 4 5 5 5 3 5 
5 5 4 5 4 4 4 4 5 
5 4 5 4 5 4 4 4 4 
4 3 4 4 5 5 4 4 5 
5 5 5 5 4 4 5 4 4 
5 4 5 4 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 4 3 4 4 5 
4 5 4 5 4 4 5 4 5 
4 4 5 5 5 4 4 4 5 
5 5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 5 4 4 4 5 
4 3 4 5 4 5 5 4 4 
5 4 3 5 5 4 4 4 5 
5 4 5 5 4 4 5 4 4 
5 4 4 4 5 4 4 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 4 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 4 
4 4 5 5 4 5 5 4 5 
5 5 4 3 4 4 5 4 5 
5 4 5 3 5 4 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 5 4 4 
5 5 3 5 5 5 4 4 5 
4 3 4 5 5 4 4 5 4 
4 5 5 5 4 4 5 4 4 
4 3 4 4 4 5 5 4 5 
4 3 4 5 5 5 4 4 5 
4 4 5 4 5 4 4 5 4 
5 4 4 4 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 5 4 4 5 
4 3 4 3 5 4 5 4 5 
5 3 3 4 4 4 5 3 4 
5 4 4 5 5 4 4 4 4 
5 5 4 4 4 4 4 4 4 
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The Data of Respondent: “Shopping Lifestyle” 
 

SHL 1 SHL 2 SHL 3 SHL 4 SHL 5 SHL 6 

4 5 4 5 4 4 
4 4 4 4 4 3 
4 4 4 4 4 4 
2 3 3 3 3 4 
5 5 4 5 5 4 
5 4 5 5 5 5 
5 5 4 5 4 5 
5 5 4 5 5 4 
4 5 5 4 4 3 
5 5 5 4 4 5 
4 4 5 5 5 4 
5 5 4 5 5 5 
5 4 4 4 4 5 
4 4 5 5 5 5 
5 4 4 4 4 5 
5 5 4 4 5 4 
5 4 5 5 5 4 
4 4 5 4 4 4 
4 4 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 
4 4 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 
3 3 4 4 4 3 
5 4 4 4 4 5 
1 2 4 3 3 4 
5 4 4 4 3 3 
5 3 4 4 5 4 
5 4 5 3 5 5 
4 5 5 5 4 3 
4 5 5 4 5 5 
5 4 5 4 5 4 
2 3 5 4 5 4 
3 4 5 4 4 4 
3 4 5 4 4 4 
4 4 5 4 5 4 
3 4 4 5 4 3 
4 4 5 4 4 4 
4 4 4 3 4 4 
4 4 4 4 4 4 
5 5 4 4 5 4 
5 5 3 4 5 4 
5 5 4 4 4 4 
5 5 3 4 5 4 
5 5 4 4 5 4 
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5 5 2 4 5 4 
5 5 3 4 4 4 
5 5 3 4 5 4 
5 5 5 4 4 4 
5 5 5 4 5 4 
5 5 5 4 5 5 
5 5 5 4 4 4 
5 5 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 4 
5 5 5 4 5 4 
4 5 5 4 4 4 
4 5 5 5 5 4 
5 5 3 5 5 4 
4 5 3 5 4 4 
4 5 4 5 4 4 
4 5 3 5 4 4 
4 5 5 5 4 4 
4 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 5 5 
5 4 4 5 4 4 
4 4 4 5 5 4 
5 4 5 5 5 4 
4 4 5 5 5 4 
4 5 5 5 4 4 
4 4 5 5 4 4 
4 5 5 5 4 5 
4 4 4 5 5 5 
5 4 4 5 5 4 
4 4 5 5 5 4 
4 4 4 5 5 4 
4 5 5 5 5 4 
4 5 5 5 5 4 
4 4 4 5 5 5 
4 5 5 5 5 4 
4 4 4 2 4 4 
3 4 5 4 5 3 
4 3 4 4 5 2 
3 4 4 4 2 4 
3 4 4 5 3 2 
3 4 4 3 4 3 
2 3 4 3 4 3 
3 3 5 3 4 4 
4 3 4 4 5 4 
3 4 5 4 5 3 
4 4 5 4 4 4 
4 3 5 4 4 3 
3 4 5 3 4 3 
4 4 5 4 3 3 
4 3 5 4 4 3 
3 4 5 4 4 5 
5 5 5 5 3 5 
5 4 5 5 5 4 
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4 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 
3 3 5 4 5 4 
5 5 5 5 5 5 
3 4 5 3 3 2 
3 3 5 4 4 3 
3 4 4 4 4 3 
2 4 4 4 3 3 
3 3 4 4 3 4 
4 4 4 4 3 4 
3 2 4 2 4 2 
3 4 4 3 4 2 
4 3 4 4 3 2 
4 3 3 5 3 4 
4 4 4 2 4 4 
3 4 3 4 5 3 
4 3 5 4 5 2 
3 4 4 4 2 4 
4 2 4 2 2 3 
3 3 4 4 4 3 
3 3 5 4 4 3 
5 4 5 4 5 4 
2 3 5 4 5 4 
3 4 4 4 4 4 
3 4 5 4 4 4 
4 4 5 4 5 4 
3 4 4 5 4 3 
4 4 5 5 4 4 
3 3 4 2 4 3 
4 3 4 4 4 3 
4 3 5 4 3 4 
3 4 2 3 3 3 
4 2 4 3 3 3 
5 5 4 5 5 5 
5 5 3 5 5 4 
5 3 4 5 5 5 
4 4 3 5 4 5 
5 5 3 5 5 5 
4 4 5 3 5 5 
4 4 4 4 4 4 
3 3 4 4 4 3 
5 5 4 5 5 5 
5 5 3 5 5 5 
5 5 2 5 5 5 
5 5 2 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 
5 5 3 5 5 5 
4 4 3 5 5 2 
3 3 4 3 3 4 
5 5 3 5 4 5 
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3 3 5 4 4 4 
4 3 4 4 3 4 
4 4 4 3 3 4 
5 5 4 4 4 5 
3 4 3 4 4 3 
4 5 4 5 5 5 
3 3 5 4 4 4 
1 1 3 1 1 3 
5 5 5 3 3 2 
5 5 4 5 5 5 
4 4 5 2 4 2 
5 5 3 1 3 1 
4 4 4 5 4 4 
5 4 4 5 5 5 
3 3 5 2 2 2 
4 3 5 4 2 4 
5 5 5 4 3 4 
5 5 5 4 3 5 
2 4 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 
3 3 5 3 3 3 
4 5 5 2 4 1 
5 5 5 2 4 2 
4 4 4 5 2 3 
3 3 5 2 4 1 
3 4 5 4 2 2 
4 4 5 3 4 4 
4 4 5 3 3 2 
4 4 5 4 4 4 
4 4 5 5 4 3 
4 4 5 5 4 4 
4 4 5 3 3 4 
5 4 5 5 4 5 
2 3 5 2 4 2 
4 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 4 3 
5 5 5 2 4 4 
3 3 4 4 3 5 
4 4 5 5 3 5 
4 4 4 4 5 4 
4 1 4 3 1 3 
4 4 5 5 4 3 
4 5 4 4 4 5 
5 4 5 5 4 2 
4 4 5 5 3 3 
4 4 4 5 4 2 
5 5 5 5 4 5 
4 4 4 3 4 4 
4 4 5 5 5 4 
5 4 5 4 3 4 
4 4 4 5 4 2 
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3 3 4 4 3 3 
5 5 4 4 3 2 
5 4 5 4 4 4 
4 5 4 5 4 5 
4 4 5 5 4 4 
4 5 5 4 5 3 
5 5 5 4 5 5 
4 5 4 1 1 4 
5 3 5 2 2 3 
4 5 5 1 1 5 
4 3 5 5 4 4 
5 5 4 1 1 5 
3 2 5 5 4 3 
5 5 4 1 1 5 
4 5 4 4 5 4 
5 4 5 5 4 4 
2 3 5 2 3 4 
5 4 5 5 4 5 
2 3 4 4 2 4 
3 4 4 4 3 3 
5 5 2 1 1 4 
5 5 1 1 1 5 
3 3 3 4 3 2 
4 4 2 2 4 2 
5 4 4 5 4 4 
5 4 3 4 4 5 
5 5 2 1 1 4 
5 4 5 2 4 2 
3 4 4 5 5 4 
5 5 5 1 1 5 
4 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 1 3 
5 4 2 4 4 4 
3 3 5 5 3 5 
5 5 3 5 1 4 
5 4 5 4 5 5 
4 5 4 4 5 5 
5 5 2 1 1 4 
4 4 4 5 1 5 
4 3 3 4 3 3 
5 5 2 4 1 3 
4 4 4 4 4 5 
5 5 4 1 1 5 
4 5 4 5 4 4 
2 3 3 2 3 2 
5 5 5 1 1 4 
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The Data of Respondent: “Celebrity Endorsement” 
 

CEN 1 CEN 2 CEN 3 CEN 4 CEN 5 CEN 6 CEN 7 CEN 8 

4 5 4 5 4 3 5 5 
4 5 5 4 4 4 4 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 3 3 3 3 3 
4 5 4 4 5 4 3 5 
5 5 4 5 4 4 5 5 
5 4 5 5 5 4 5 4 
4 5 4 5 4 5 5 4 
5 5 4 5 4 5 5 5 
4 5 5 5 4 5 5 4 
3 3 4 4 5 5 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 4 
4 5 5 5 5 4 5 5 
5 4 5 4 5 4 5 4 
4 3 5 4 4 5 5 4 
5 4 5 5 4 5 4 4 
4 4 5 4 5 5 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 5 4 5 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 4 4 4 4 4 
5 3 5 4 4 4 4 4 
5 4 4 4 5 5 5 5 
5 5 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 
3 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 4 5 4 
1 4 4 2 1 3 1 1 
4 4 4 5 5 3 5 4 
4 4 5 5 5 4 3 4 
4 3 4 4 5 5 4 3 
3 4 3 5 4 5 3 4 
4 4 5 4 5 3 4 5 
4 4 5 4 4 4 5 5 
3 4 4 4 3 4 4 3 
5 3 4 4 5 4 4 4 
5 3 4 4 5 4 4 4 
3 3 4 4 5 4 4 5 
3 3 4 4 4 2 3 4 
4 3 4 4 4 3 4 4 
4 4 3 4 5 4 3 3 
4 4 3 4 4 4 3 4 
4 5 4 4 5 5 5 5 
4 4 4 5 5 5 5 5 
4 3 4 4 4 5 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 4 4 5 4 5 5 
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4 4 4 5 5 5 5 4 
3 3 4 4 4 5 5 5 
4 4 5 5 4 4 5 5 
4 4 3 4 4 4 5 5 
4 5 4 4 4 4 5 5 
4 4 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 4 4 5 5 
4 4 5 5 5 5 5 5 
4 5 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 4 5 5 
4 5 5 4 4 4 4 5 
4 5 5 4 4 4 4 5 
4 5 5 4 4 4 4 5 
4 5 5 5 4 5 5 4 
4 5 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 5 4 4 4 5 
4 5 5 4 5 4 4 5 
4 5 4 5 5 5 4 5 
4 5 4 5 5 4 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 5 4 5 5 
4 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 4 5 5 4 4 4 
4 5 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 4 5 5 
5 5 4 4 5 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 4 5 
4 5 4 4 5 4 5 4 
4 5 5 5 4 4 4 5 
4 5 4 5 4 5 4 5 
4 5 5 4 5 4 5 5 
4 5 4 5 5 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 5 4 
4 5 5 5 5 4 4 5 
3 2 4 4 3 3 2 4 
3 4 3 4 4 3 4 5 
4 4 2 3 3 3 4 3 
4 3 4 2 4 4 4 3 
3 4 5 4 4 3 4 2 
4 4 3 5 3 4 3 3 
3 4 3 4 4 4 4 3 
2 3 3 3 4 4 4 3 
3 4 4 3 5 3 4 5 
2 4 2 3 5 3 3 4 
3 3 4 4 3 4 4 4 
2 3 3 3 4 4 4 4 
3 4 3 4 3 4 4 4 
3 4 2 4 3 4 4 5 
2 3 4 3 4 4 5 5 
4 3 4 4 5 4 4 4 
4 4 5 5 4 2 1 2 
4 4 5 5 5 2 2 4 
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4 3 3 5 5 4 4 4 
5 5 5 5 4 4 4 4 
5 4 5 5 5 5 5 5 
5 3 4 4 5 5 5 4 
4 5 5 4 5 5 4 5 
4 3 4 4 5 4 4 4 
3 4 3 4 4 3 4 4 
3 4 3 4 4 3 4 3 
2 2 3 2 3 5 5 5 
3 4 3 3 2 4 4 3 
3 4 2 4 4 4 4 4 
3 2 4 3 4 4 4 4 
3 4 4 4 3 4 4 5 
5 4 4 5 5 4 3 3 
2 3 2 3 4 3 3 2 
3 2 4 4 3 4 4 4 
3 4 3 4 4 4 4 5 
4 4 2 3 3 4 4 3 
4 3 4 2 4 3 4 3 
4 3 5 4 3 4 4 4 
2 3 2 2 3 3 3 2 
2 3 2 2 3 5 5 2 
4 4 5 4 4 4 5 5 
3 4 4 4 3 4 4 3 
5 3 4 4 5 4 4 4 
5 3 4 4 5 4 4 4 
3 3 4 4 5 4 4 5 
3 3 4 4 4 4 5 4 
4 3 4 4 3 4 3 4 
4 2 3 2 3 4 3 2 
4 5 4 4 4 5 5 4 
3 4 3 3 3 5 4 3 
3 4 5 4 3 5 5 2 
3 4 4 2 2 4 3 2 
4 4 5 4 5 5 5 5 
5 4 4 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 5 4 
4 5 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 5 4 
4 4 4 5 3 3 3 4 
4 4 4 4 4 3 3 3 
5 4 4 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 3 4 4 4 5 5 
5 5 3 3 5 5 5 5 
4 4 5 5 4 5 5 5 
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5 5 4 3 4 3 5 5 
4 5 4 3 3 4 3 4 
5 5 4 4 4 4 4 4 
4 4 4 3 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 4 5 5 
4 4 5 5 4 5 5 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 
1 2 1 2 2 1 2 1 
3 4 5 3 2 2 4 3 
5 5 5 5 4 4 4 5 
4 4 5 5 4 4 4 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 4 5 5 4 4 
4 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 3 4 4 4 4 
4 4 4 3 3 4 4 4 
3 3 1 1 3 4 3 3 
3 4 4 4 5 5 5 5 
5 2 3 4 4 4 3 3 
5 5 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 5 4 
5 5 3 3 3 3 3 4 
4 5 5 5 4 4 4 5 
5 5 3 3 4 5 3 4 
1 1 1 1 4 4 4 4 
3 2 1 1 3 4 3 4 
2 2 3 2 2 3 2 3 
1 2 4 2 2 4 3 3 
4 4 4 3 4 4 4 4 
4 4 3 3 3 4 4 4 
5 5 3 4 4 3 3 4 
4 4 4 4 4 4 4 4 
3 3 2 4 3 3 3 3 
5 5 5 5 4 5 4 3 
4 3 2 2 2 3 3 4 
3 4 3 2 4 5 4 3 
3 3 3 3 4 5 4 4 
3 2 5 5 5 4 3 4 
5 5 5 4 3 3 2 2 
4 3 2 2 2 3 3 3 
4 5 4 4 5 5 4 4 
3 3 5 2 4 5 3 4 
5 4 2 3 4 4 4 4 
4 2 3 3 4 3 5 4 
5 5 4 4 4 5 5 5 
5 4 3 4 5 5 4 3 
4 3 3 3 5 5 4 4 
4 5 4 4 5 4 3 4 
1 5 5 2 3 2 3 3 
5 4 5 4 5 5 5 5 
5 4 4 4 5 4 5 5 
5 3 2 4 4 5 5 5 
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3 5 2 3 2 3 2 2 
5 5 4 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 5 4 4 
4 5 4 4 4 5 4 4 
4 5 5 4 4 5 5 4 
5 4 3 4 4 5 4 5 
4 4 5 3 3 4 4 5 
5 5 5 5 4 5 5 5 
2 3 2 4 3 2 4 3 
5 5 4 5 4 5 5 5 
4 5 4 3 4 3 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 5 4 3 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 
3 2 3 4 3 4 5 4 
4 5 4 4 4 4 4 5 
3 3 2 4 3 2 3 4 
4 4 4 4 5 5 5 5 
4 3 2 2 2 2 1 1 
4 3 4 5 5 4 4 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 
5 4 5 5 5 5 5 5 
2 3 2 3 3 3 3 2 
4 4 4 2 3 4 4 4 
4 5 4 4 4 4 5 4 
5 4 4 5 4 5 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 2 4 5 5 4 
4 4 4 3 5 4 4 4 
5 5 5 4 5 5 5 5 
4 3 4 5 4 4 5 4 
5 5 5 4 4 4 4 4 
5 4 4 5 4 4 5 5 
5 3 4 5 3 4 4 5 
5 4 4 5 4 4 4 4 
4 4 5 4 4 4 4 4 
4 5 5 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 5 5 4 4 5 4 
5 4 4 5 5 5 4 3 
5 4 5 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 4 5 5 
4 4 4 3 4 4 5 5 
4 4 2 3 3 2 3 3 
5 5 5 5 5 5 5 5 
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The Data of Respondent: “Purchase Intention” 
 

PUI 1 PUI 2 PUI 3 PUI 4 PUI 5 PUI 6 PUI 7 PUI 8 

5 4 4 5 4 5 4 4 
3 3 4 5 5 4 4 3 
4 4 4 4 4 4 4 3 
2 2 5 5 5 3 3 2 
5 4 4 5 4 4 5 5 
5 4 5 5 4 5 4 4 
5 4 5 4 5 5 5 4 
5 5 4 5 4 5 4 5 
4 5 5 5 4 5 4 5 
5 5 4 5 5 5 4 4 
5 5 3 3 4 4 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 5 
5 5 4 5 5 5 5 4 
4 5 5 4 5 4 5 4 
3 5 4 3 5 4 4 5 
4 4 5 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 4 5 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 5 5 5 5 5 
5 4 5 4 5 5 4 5 
4 3 5 5 5 5 5 2 
4 4 5 5 5 4 4 4 
4 3 5 3 5 4 4 5 
4 4 5 4 4 4 5 4 
3 2 5 5 5 4 4 5 
4 3 5 5 5 5 5 5 
3 3 3 4 4 4 4 2 
5 5 5 5 5 4 4 3 
5 5 1 4 4 2 1 2 
5 5 4 4 4 5 5 5 
5 5 4 4 5 5 5 3 
5 4 4 3 4 4 5 4 
4 4 3 4 3 5 4 3 
4 5 4 4 5 4 5 4 
5 5 4 4 5 4 4 4 
4 5 3 4 4 4 3 4 
4 3 5 3 4 4 5 4 
4 3 5 3 4 4 5 4 
5 4 3 3 4 4 5 4 
4 3 3 3 4 4 4 4 
4 5 4 3 4 4 4 4 
3 4 4 4 3 4 5 4 
4 4 4 4 3 4 4 3 
5 4 4 5 4 4 5 5 
5 4 4 4 4 5 5 5 
5 5 4 3 4 4 4 4 
4 5 4 5 5 5 4 5 
5 5 4 5 4 4 5 4 
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4 5 4 4 4 5 5 4 
4 5 3 3 4 4 4 3 
4 4 4 4 5 5 4 5 
5 4 4 4 3 4 4 4 
5 5 4 5 4 4 4 4 
5 4 4 4 5 5 5 4 
5 5 4 4 5 5 4 4 
5 5 4 4 5 5 5 5 
5 4 4 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 4 4 5 
5 4 4 5 5 4 4 4 
5 5 4 5 5 4 4 4 
5 4 4 5 5 4 4 5 
5 4 4 5 5 5 4 4 
5 4 4 5 5 4 4 5 
5 4 4 5 5 5 4 5 
5 4 4 5 5 4 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 4 
5 4 4 5 4 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 5 
5 5 4 5 5 5 4 5 
5 5 5 5 4 4 5 5 
4 5 5 5 4 4 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 4 4 5 5 
4 5 4 5 5 5 4 5 
5 5 4 5 4 5 4 4 
4 5 4 5 5 4 5 5 
5 5 4 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 5 4 5 4 
5 5 4 5 5 5 5 5 
4 5 3 2 4 4 3 2 
3 4 3 4 3 4 4 3 
4 4 4 4 2 3 3 4 
4 4 4 3 4 2 4 4 
4 4 3 4 5 4 4 4 
4 4 4 4 3 5 3 3 
4 4 3 4 3 4 4 4 
4 4 2 3 3 3 4 4 
3 3 3 4 4 3 5 5 
4 4 2 4 2 3 5 4 
3 3 3 3 4 4 3 5 
4 5 2 3 3 3 4 4 
3 4 3 4 3 4 3 3 
4 4 3 4 2 4 3 3 
4 4 2 3 4 3 4 4 
4 5 4 3 4 4 5 4 
5 5 4 4 5 5 4 5 
5 5 4 4 5 5 5 5 
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5 4 4 3 3 5 5 4 
5 5 5 5 5 5 4 5 
5 5 5 4 5 5 5 4 
5 4 5 3 4 4 5 5 
5 5 4 5 5 4 5 5 
4 4 4 3 4 4 5 2 
3 4 3 4 3 4 4 3 
4 5 3 4 3 4 4 4 
3 2 2 2 3 2 3 3 
4 4 3 4 3 3 2 3 
3 4 3 4 2 4 4 3 
3 3 3 2 4 3 4 3 
4 4 3 4 4 4 3 3 
4 3 5 4 4 5 5 4 
4 3 2 3 2 3 4 2 
4 5 3 2 4 4 3 2 
3 4 3 4 3 4 4 3 
4 4 4 4 2 3 3 4 
4 4 4 3 4 2 4 4 
4 3 4 3 5 4 3 3 
4 2 2 3 2 2 3 4 
4 2 2 3 2 2 3 4 
5 5 4 4 5 4 4 4 
4 5 3 4 4 4 3 4 
4 3 5 3 4 4 5 4 
4 3 5 3 4 4 5 5 
5 4 3 3 4 4 5 5 
4 3 3 3 4 4 4 5 
5 5 4 3 4 4 3 5 
4 4 4 2 3 2 3 4 
4 4 4 5 4 4 4 5 
4 4 3 4 3 3 3 3 
3 3 3 4 5 4 3 3 
4 4 3 4 4 2 2 4 
5 5 4 4 5 4 5 3 
4 3 5 4 4 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
4 4 4 5 4 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 3 4 4 4 5 3 5 
4 4 4 4 4 4 4 4 
4 4 5 4 4 4 4 4 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
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5 4 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 4 4 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 5 5 5 5 5 5 
5 5 4 4 4 4 5 4 
5 4 4 5 5 5 5 4 
5 5 4 4 5 4 5 5 
4 4 4 5 4 4 4 4 
4 4 4 5 5 4 4 4 
4 5 4 4 4 5 4 4 
4 4 5 4 5 4 4 3 
4 5 5 5 4 5 4 4 
5 5 5 5 4 4 4 5 
4 4 4 4 4 5 5 5 
4 5 4 4 5 4 4 5 
4 4 4 5 4 4 5 5 
4 5 5 4 4 5 5 3 
4 5 4 5 4 4 4 4 
4 4 5 5 4 3 5 4 
5 4 5 4 4 5 5 5 
5 4 4 5 3 5 4 5 
5 5 5 4 3 4 5 5 
3 4 5 4 3 4 4 3 
4 5 4 5 4 5 5 5 
5 5 4 5 3 4 4 5 
4 5 4 4 5 4 4 5 
4 4 3 4 3 3 4 5 
5 5 5 4 3 4 4 4 
5 5 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 4 4 5 5 4 
4 4 5 4 4 5 4 5 
4 5 5 4 4 5 5 4 
5 4 5 5 4 4 4 4 
4 4 4 5 3 4 4 4 
5 5 4 5 4 5 4 3 
4 5 5 5 4 5 4 5 
5 5 5 4 3 5 4 4 
4 4 4 5 4 5 4 4 
5 4 5 5 5 4 4 4 
4 5 5 5 4 4 5 4 
5 4 4 5 4 4 4 5 
5 4 5 5 3 4 4 4 
4 4 4 5 3 4 4 4 
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4 4 5 5 4 4 5 4 
5 5 4 4 4 5 4 5 
5 5 5 5 4 5 5 3 
5 5 5 4 4 5 5 4 
4 5 4 5 4 5 5 5 
5 5 4 5 3 4 5 3 
5 5 5 4 4 5 4 4 
5 4 5 5 4 4 4 4 
4 5 5 4 4 5 4 4 
4 5 4 5 4 5 4 5 
4 4 4 4 5 4 5 4 
5 5 5 4 5 4 4 5 
3 5 5 5 4 5 4 4 
4 5 4 4 5 5 4 5 
4 4 4 5 5 4 4 4 
4 5 5 5 4 5 4 4 
4 4 4 5 5 5 4 5 
4 5 4 4 5 4 5 4 
4 5 4 5 5 5 4 4 
4 5 4 5 4 4 5 4 
4 5 4 5 5 4 3 4 
5 5 5 4 4 5 4 4 
4 5 5 4 5 4 3 5 
4 4 4 5 4 5 5 5 
4 5 5 4 3 4 5 3 
4 4 5 4 3 5 5 4 
5 5 5 5 5 4 4 4 
4 5 4 5 4 4 5 3 
4 4 3 5 5 4 5 4 
4 5 5 5 4 5 5 5 
4 5 5 4 5 5 4 5 
5 4 5 5 5 5 4 5 
4 4 5 4 5 5 5 5 
4 5 5 4 4 5 4 5 
5 4 5 5 4 5 4 3 
4 4 3 5 3 5 5 5 
4 5 5 4 4 4 5 5 
4 5 4 5 5 5 4 4 
5 4 3 5 4 5 3 4 
5 5 4 4 5 4 5 5 
5 4 5 4 4 3 5 5 
4 5 4 5 4 5 5 4 
4 5 4 5 4 4 4 4 
3 4 3 4 5 3 3 4 
4 4 3 4 5 4 5 4 
4 4 5 4 4 5 4 4 
 
 


