/A

PRESIDENT
UNIVERSITY

ANALISIS PENERAPAN BUSINESS MODEL CANVAS (BMC)

PT. GHEWANTIKA KONSTRUKSI

SKRIPSI SARJANA
Diajukan sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh
Sarjana Administrasi Bisnis

Disusun oleh:

BUNGA AZWANTI KARTARAHARIJA
015202005009

FAKULTAS BISNIS
PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS
CIKARANG
JUNI 2023



LAPORAN PLAGIARISME

ANALISIS PENERAPAN BUSINESS MODEL CANVAS (BMC) PT.
GHEWANTIKA KONSTRUKSI

ORIGINALITY REPORT

14, 144 4« "

SIMILARITY INDEX INTERNET SOURCES PUBLICATIONS STUDENT PAPERS

PRIMARY SOURCES

docplayer.info /
Internet Source %

digilib.unila.ac.id ‘
Internet Source %

id.123dok.com /
Internet Source %

. . . p
Irep05|t0ry.|ts.ac.|d o
nternet Source 0

123dok.com /
Internet Source %

n library.binus.ac.id /
Internet Source %

repositori.unsil.ac.id /
Internet Source < %

n fr.scribd.com < ‘
Internet Source %

n text-id.123dok.com < /
Internet Source %

vii



LAPORAN GPTZERO

Your text is likely to be
written entirely by a human

There is a 0% probability this text was entirely written by
Al

&

The nature of Al-generated content is changing constantly. As such, these results
should not be used to punish students. While we build more robust models for
GPTZero, we recommend that educators take these results as one of many
pieces in a holistic assessment of student work. See our FAQ for more

information.

GPTZero Model Version: 2023-09-14
Stats

Average Perplexity Score: 671.034

A document's perplexity is a measurement of the randomness of the text

Burstiness Score: 826.275

A document's burstiness is a measurement of the variation in perplexity

Your sentence with the highest perplexity, "Penguji | Felix Goenadhi, S.Psi.,
M.Par.", has a perplexity of: 4353

© 2022-2023 GPTZero

viii



ABSTRAK

Tujuan

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 9 elemen, yaitu Customer Segments
(Segmentasi Konsumen), Value Proposition (Proposisi Nilai Konsumen), Channels
(Saluran), Customer Relationship (Hubungan Konsumen), Revenue Streams (Sumber
Pendapatan), Key Activities (Aktivitas yang Dijalankan), Key Resource (Sumber Daya
Utama), Key Partnership (Kerja Sama), dan Cost Structure (Struktur Biaya) pada
Business Model Canvas (BMC) yang diterapkan oleh PT. Ghewantika Konstruksi
dalam menjalankan bisnis yang kemudian akan dianalisis masing-masing elemen
tersebut melalui pendekatan SWOT yang ditinjau dari strength (kekuatan), weakness
(kelemahan), opportunities (peluang), dan threats (ancaman) untuk mendapatkan

pembaharuan terhadap model bisnis yang telah diterapkan oleh perusahaan.

Metode
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif. Pengumpulan
data dilakukan menggunakan teknik wawancara kepada 4 narasumber (pemilik,

engineer, keuangan, dan produksi), dokumentasi, serta observasi.

Hasil

Hasil penelitian menyatakan bahwa perusahaan telah memenuhi 9 elemen yang
terdapat pada Business Model Canvas (BMC) dan perusahaan perlu melakukan
pembaharuan terhadap penerapan Business Model Canvas (BMC) melalui hasil dari

perumusan pengembangan model bisnis.

Orisinalitas/Nilai

Penelitian mengenai Business Model Canvas (BMC) dengan analisis masing-masing
elemennya menggunakan SWOT relatif lebih sedikit. Penelitian ini juga mengisi
minimnya riset antara Business Model Canvas (BMC) dengan analisis SWOT pada

perusahaan konstruksi.

Xi



Kata kunci : Business Model Canvas (BMC), SWOT, Model Bisnis, Pembaharuan,
Konstruksi.
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