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ABSTRACT

It is very important to raise awareness about how people consume, especially considering

the recent waste problem, due to the lack of awareness that waste production habits are one of

the causes of climate change which is a serious problem experienced by the entire world's

population. Humans cannot be detached from the process of producing waste, but on the other

hand, there is still much room for improvement in the way waste is managed. In Indonesia, waste

is still not properly disposed of; without any sort of recycling mechanism, it frequently ends up

in a landfill. Overfilling dumps happened and is a factor in environmental contamination, which

has an impact on human health.

With rising trash production, a Zero Waste lifestyle, and the scarcity of landfill space, as

well as the fact that the problem of climate change is becoming more and more serious every

day, Trash to Treasure a project that includes increasing awareness of high waste production, a

Zero Waste lifestyle, and inspirations for citizens to produce waste into something that is useful

and valuable in order to contribute to the SDG's number 12. Which “responsible consumption

and production'', also target number 4.7 to “ensure that all learners acquire the knowledge and

skills needed to promote sustainable development”. The outcome of this project is that it has

been successful in raising awareness of the zero waste lifestyle, and it has also been successful in

inspiring housewives to recycle domestic waste into new products in an easy manner.

ABSTRAK
Sangat penting untuk meningkatkan kesadaran tentang bagaimana orang mengkonsumsi,

terutama mengingat masalah sampah baru-baru ini, akibat dari minimnya kesadaran akan

kebiasaan produksi sampah menjadi salah satu dari sebab terjadinya perubahan iklim yang

merupakan masalah serius yang dialami oleh seluruh penduduk dunia. Manusia tidak bisa

dilepaskan dari proses menghasilkan sampah, namun di sisi lain masih banyak ruang untuk

perbaikan dalam cara pengelolaan sampah. Di Indonesia, sampah masih belum dibuang dengan

benar; tanpa mekanisme daur ulang apa pun, sering berakhir di tempat pembuangan sampah.
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Timbunan yang meluap-luap terjadi dan menjadi faktor pencemaran lingkungan yang berdampak

pada kesehatan manusia.

Dengan adanya permasalahan climate change yang semakin hari semakin serius,

penumpukan sampah yang menyebabkan sebagian besarnya berasal dari limbah rumah tangga,

dan kekurangan lahan untuk tempat pembuangan akhir, Trash to Treasure hadir untuk

meningkatkan kesadaran akan produksi sampah yang tinggi, gaya hidup Zero Waste, dan

inspirasi bagi warga untuk menghasilkan sampah menjadi sesuatu yang berguna dan bernilai

guna berkontribusi pada Tujuan Pembangunan Berkelanjutan nomor 12. Yaitu “konsumsi dan

produksi yang bertanggung jawab '', juga menargetkan nomor 4.7 untuk “memastikan bahwa

semua pelajar memperoleh pengetahuan dan keterampilan yang diperlukan untuk

mempromosikan pembangunan berkelanjutan”. Hasil dari project ini adalah, keberhasilan dalam

spreading awareness terhadap zero waste lifestyle, project Trash to Treasure juga berhasil

menjadi inspirasi bagi para household wives dalam pengolahan limbah rumah tangga menjadi

suatu produk baru dengan cara yang sederhana.
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