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ABSTRACT 

 

Dinda Azzahra Achyar, International Relations 2020, President University 

Thesis Title: “A Comparative Study of Post-COVID-19 Tourism Recovery Strategies 

between Indonesia and Thailand by Using Three Main Components of 

Nation Brand” 

This study aims to compare post-COVID-19 tourism recovery strategies between 

Indonesia and Thailand by using the three main components of the Nation Branding 

theory developed by Simon Anholt. In addition, this research also aims to provide a 

better understanding of the efforts made by the two countries to recover their tourism 

sector after the significant impact of the COVID-19 pandemic. The theory used in this 

study is the Nation Branding theory developed by Simon Anholt. This theory focuses 

on building the image and reputation of a country through systematic and strategic 

branding efforts. The three main components from the theory that will be used in this 

comparative study is Strategy, Substance, and Symbolic Actions from the two 

countries. The research method used is qualitative research with the comparative study. 

Data will be collected through literature reviews and case studies related to the two 

countries. An analysis will be carried out to compare the tourism recovery strategies 

implemented by Indonesia and Thailand and to evaluate their impact on the two 

countries Strategy, Substance, and Symbolic Actions. The research findings will 

provide a comprehensive picture of Indonesia and Thailand's post-COVID-19 tourism 

recovery strategy based on nation brand theory founded by Simon Anholt. The 

expected outcomes of this study are to enhance comprehension of endeavors towards 

the recuperation of tourism in the aftermath of COVID-19 and to provide differences 

and similarities of post-COVID-19 tourism recovery strategies between the two 

countries for other nations grappling with comparable predicaments. 

Keywords: Tourism Strategy, COVID-19 Recovery, Indonesia-Thailand Comparative 

Study, Nation Brand 
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ABSTRAK 

 

Dinda Azzahra Achyar, International Relations 2020, President University 

Judul Penelitian: “A Comparative Study of Post-COVID-19 Tourism Recovery  

Strategies between Indonesia and Thailand by Using Three Main 

Components of Nation Brand” 

 

Penelitian ini bertujuan untuk membandingkan strategi pemulihan pariwisata pasca 

COVID-19 antara Indonesia dan Thailand dengan menggunakan tiga komponen utama 

teori Nation Branding yang dikembangkan oleh Simon Anholt. Selain itu, penelitian 

ini juga bertujuan untuk memberikan pemahaman yang lebih baik mengenai upaya 

yang dilakukan kedua negara untuk memulihkan sektor pariwisatanya pasca dampak 

signifikan pandemi COVID-19. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori 

Nation Branding yang dikembangkan oleh Simon Anholt. Teori ini berfokus pada 

membangun citra dan reputasi suatu negara melalui upaya branding yang sistematis 

dan strategis. Tiga komponen utama dari teori tersebut yang akan digunakan dalam 

studi banding ini adalah Strategi, Substansi, dan Tindakan Simbolik dari kedua negara. 

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif dengan studi 

komparatif. Data akan dikumpulkan melalui kajian pustaka dan studi kasus terkait 

kedua negara. Analisis akan dilakukan untuk membandingkan strategi pemulihan 

pariwisata yang diterapkan oleh Indonesia dan Thailand dan untuk mengevaluasi 

dampaknya terhadap Strategi, Substansi, dan Tindakan Simbolik kedua negara. Hasil 

riset tersebut akan memberikan gambaran komprehensif tentang strategi pemulihan 

pariwisata Indonesia dan Thailand pasca COVID-19 berdasarkan teori Nation Brand 

yang didirikan oleh Simon Anholt. Kajian ini bertujuan untuk mengetahui capaian dan 

kendala yang dihadapi kedua negara dalam melaksanakan rencana pemulihan. Hasil 

yang diharapkan dari penelitian ini adalah untuk meningkatkan pemahaman tentang 

upaya pemulihan pariwisata pasca COVID-19 dan untuk memberikan perbedaan dan 
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persamaan strategi pemulihan pariwisata pasca COVID-19 antara kedua negara untuk 

negara lain yang sedang bergulat dengan kesulitan serupa. 

 
Kata Kunci: Strategi Pariwisata, Pemulihan COVID-19, Studi Komparatif Indonesia-

Thailand, Nation Brand 
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