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ABSTRACT 

 

The term of Gastrodiplomacy has been widely discussed by researchers but it remains 

limited at this time. Gastrodiplomacy is a type of diplomacy through culinary arts. 

Currently, Indonesia is working on its Gastrodiplomacy and trying to achieve the goals 

of its current programs such as the Indonesia Spice Up the World program. Other 

research states that there are several key strategic aspects in the successful 

implementation of a Gastrodiplomacy campaign program. The concept of nation 

branding is fits with gastrodiplomacy program held which helps increase international 

awareness. Gastrodiplomacy itself is carried out not just for culinary purposes but 

success can be achieved with support from other sectors. Garuda Indonesia as one of 

the stated-owned enterprises, has implemented a strategy which is considered to be able 

to help elevate Indonesian gastrodiplomacy. Therefore, the topic that emerged in this 

research was to look at “How and What kind of strategy that Garuda Indonesia gave 

to help raise the prestige of Indonesia’s Gastrodiplomacy from mid-2023 up to May 

2024?” This action taken by Garuda Indonesia could be a unique way to improve 

Indonesian Gastrodiplomacy in achieving its goals. With qualitative methods, it is 

hoped that the results of internet-based research data and literature study research can 

produce accurate data to support this research. 
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ABSTRAK 

 

Fenomena Gastrodiplomasi sudah banyak dibahas oleh researcher saat ini namun tetap 

masih limited. Gastrodiplomasi merupakan jenis diplomasi melalui seni kuliner. Saat 

ini Indonesia sedang mengusahakan Gastrodiplomasinya dan berusaha mencapai goals 

dari programnya saat ini seperti Indonesia Spice Up the World program. Penelitian lain 

menyebutkan bahwa terdapat beberapa kunci aspek strategi dalam kesuksesan 

terlaksananya sebuah program campaign Gastrodiplomasi. Konsep nation branding 

cocok dengan penyelenggaraan program gastrodiplomasi yang membantu 

meningkatkan kesadaran internasional. Gastrodiplomasi sendiri terlaksana tidak 

sebatas kepentingan kuliner saja, namun keberhasilan bisa tercapai dengan dukungan 

dan sokongan dari sektor lain. Garuda Indonesia selaku salah satu badan usaha milik 

negara sudah melakukan salah satu strategi yang dinilai dapat membantu elevate 

Gastrodiplomasi Indonesia. Oleh karena itu, topik yang muncul pada penelitian ini 

untuk melihat “Bagaimana dan seperti apa strategi Garuda Indonesia dalam 

membantu menaikkan pamor Gastrodiplomasi dari pertengahan tahun 2023 hingga 

Mei 2024?”. Tindakan yang dilakukan Garuda Indonesia tersebut bisa menjadi salah 

satu cara unik untuk meningkatkan Gastrodiplomasi Indonesia dalam mencapai 

tujuannya. Dengan metode kualitatif diharapkan hasil penelitian berbasis Internet dan 

penelitian studi pustaka dapat menghasilkan data yang akurat untuk mendukung 

penelitian ini. 

 

Keywords: Gastrodiplomasi, Colours magazine, Garuda Indonesia, Indonesia 

spice up the world, Peningkatan citra negara 
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